Dossier complémentaire
de candidature

FRANCOIS KALIFE DE SALIER

PORTFOLIO EN CREATION DIGITALE

VOGUI i | Exemple d'étude de marche creative ciblee DATA

ADRESSE

(luxe, premium, beaute, capillaire...)

UX / Ul, conceptions complétes de sites (Wireframes,
Maquettes...), CM & Communication via Optins
(Newsletters, activations...)

Veuillez noter que quelgques zones des travaux
présentés ici seront floutées ou cachées par
souci de confidentialité pour certains clients.

Merci de votre compréhension.




FRANCOIS KALIFE DE SALIER

Etude de marché ciblée
(luxe, premium, beauté, capillaire...)

Exemple présenté ici :
Expertise ciblée Beauté/Cosmétiques/Parfums
pour

LV ME



Définition stratégique créative
en digital pour LVMH
(conceptualisé en 2022)

(Suite & Foral)

M Pages vues lors des sessions acheteuses
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Un monde de paradoxes a prendre en compte.

Commant faire court pour qua l'ubisateur aille « straight 10 tha paint «, tout an ki offrant suffisament de contenu pour qu'il 56 renseigNe et sof rassung pour achater.
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Exemple :
% de ndes an mons,
composition du produit, ete,

Mals ie tout propoeé dans la
continuité du divertissoment,
(wair techniques ci-apras).

Anticiper.

Le fait que tout soit mutualisé pour instaurer une
nouvelle norme offre une réelle chance, car nous
avons Ici un avantage 4 opérer sur plusieurs
marques.

1 : des images adaptees & I'écran (responsive bien
sdr) car le support est différent d’une affiche par
exemple (ceci sera gere en interne selon les
besoins, la creation de visuels complémentaires
sera incluse pour correspondre parfaitement a
I'excellence demandes)

2. S| CE N'EST DEJA LE CAS : Création de
plusieurs sites distincts & chaque fois, adapté a
chaque format (téléphone, tablette, et écran de
bureau) pour éviter tout soucl.

2 : explorer les differentes transitions quand on va
d’'une page a I'autre afin de rendre |'expérience
plus sensorielle, serait une piste a explorer,
(fluidifier I'expérience).

3 : des elements attractifs qui divertissant pour
que le visiteur reste plus longtemps sur le site
(exemples que nous verrons plus loin), etc...

etia sont essentiels, mas. .. (suite 4 loral),

Le futur... « ala mode »...

NFTs

PUES

Le métavers, un marché a 5000
milliards de dollars d'ici 2030

Par Masmrce Fatricn (¥ groas_futesn) | Patdd

oan
Depuis le début de l'année, entreprises, sociétés de capitah-risque et
fonds de capital-investissemnent ont investi plus de 120 milllards de
dollars dans le métavers. Une personne sur quatre y passera au moins
une heure par jour en 2026,

Le déclin démographique envahit I'Asie

A9t 1t Jnen, I8 AAIRELE Grvshs o GV o et 91 Sard e e b 960 94 14 v
The Feocamie priasge srm cius

... et celui a anticiper.
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PC v ey (o]

Déconnexion numérique : On vous
explique pourquoi les

« téléphones stupides » sont de nouveau
ala mode
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Définition stratégique créative
en digital pour LVMH
(conceptualisé en 2022)

SHOP  ABOUT
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En France,

%

des consommateurs auront plus de 50 ans en
2030.

Iis ont donc connu les magazines et le prestige qui leur
est associé au niveau image.

Le parti-pris d'orienter I'identité créative dans ce sens

est donc ps pour des qr surtout
pour une cible qui a les ressources nécessaires et qui
est particuli par les

L'innovation : le code source de la cosmétique.

Linnovation est plus forte que partout ailleurs en
cosmeétique.

Tous les ans, les marques s'efforcent de sortir de
nouvelles gammes, pour coller a tout prix avec I'idée
de nouveaute. Chaque annee sortent de nouveaux

plus dans des g dédiees,
c'est le principe méme du marché des soins.

'>|;

Le maquillage a d'allleurs suivi, puisque il existe des
editions limitées (Terracotta), des collections
speciales ete (qu'on appelle « croisieres »), etc...




Définition stratégique créative
en digital pour LVMH
(conceptualisé en 2022)

Mieux sur le site gu’en magasin.

L'avantage d’un site Internet, c'est qu'll permet une
immersion totale du client dans un univers, pensé
comme la déco d'un magasin (en plus aboutie).

Il ne faut pas oublier que le client est devant un ecran,
alors qu’en magasin si la pub est sur une PLV ou se
situe loin de Iui, il ne va pas forcement la regarder de
prés, comme ga seralt le cas sur un site.

Néanmoins, capturer son attention est un réel deéfi, il
faut donc « satisfaire » le client en le divertissant.

E1 pour se faire, il existe des techniques soumoises
qui ne sont plus a démontrer (voir page suivants)

Innover partout. Surtout sur les sites intemet.

Tous les tests le confirment : I'efficacité (véhiculée par le concept de nouveaute, « 4 la pointe de la recherche ») est le premier vecteur
d'achat : méme les plus ferventes adeptes du BIO, oublient tous leurs principes si on leur promet 10 ans de moins, méme s'il faut tuer un
panda pour ¢a.

Du coup il faut aussi innover dans ce qu'on va proposer sur les sites, car tout est dans « I'image «» en cosmeétique : modules spéciaux a
{ tout en gardant & 'esprit de ne pas perdre les visiteurs avec des choses trop singuliéres bien

entendu.

Nous verrons des exemples dans les pages suivantes.

Quextce ui et Irportant pour vous dans [achee dun produit S som |

88%

Technigues d'addiction au digital et comment s'en inspirer.

@ mtemzr:ional

(Suite & I'oral)

La pilule philosophique. Sur Tinder, monter “les
marches d'un escalier infini”

e un billet qui souléve des int:
vres littéraires, fi

S0 Lotras Ubres

 rartagee

TTowt le morde effice tout 4 monde 1 vie consists § connailse dos gens gue

Un site internet orgasmique.

Le mot d'ordre est donc d'en mettre plein les yeux dés
le début, avec les specificités du digital et des
techniques éprouvées, comme le sont les « videos
satisfaisantes » qui font fureur sur internet.

VIDEQ SATISFAISANTE : CES VIDEOS QUI VOUS APPORTENT DU
BONHEUR

i oM 1oer i

(Explications & I'oral).

o prettons da ives Nees madsts L ren e bes L O divaboaperent

Sk vean wrves €1 appem W wsassy

o e N bt g o e g s A A s i
Toatugens,

La vidéo satisfaisante fait fureur sur Youtube et sar Instagram auprés des
adolescents

faisarts bes webbes s dd shee. Vess

s garwe Reas esa secagees o wavy satistactiss!




Définition stratégique créative
en digital pour LVMH
(conceptualisé en 2022)

=

Very Satisfying and Relaxing (
92715490 vues) 27 déc. 2019 ASMR Be
Cutting, Smashing, Squishing and more!

5 1M  GJ Jenaimepas

< Stime, Résine Epoxy. Scrapbooking

La cosmétique, pionniere de la satisfaction (malsame)

La satisfaction de jouer avec les texture et d'aller jusqu'a les détrulre
n'est pas nouvelle en cosmetique, mais elle est sous-exploitee sur
internet justement, il faut donc serieusement étudier cefte piste pour
divertir les visiteurs et flatter leurs sens afin qu'ils restent le plus
longtemps possible.
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Provoquer 'acte d'achat : le coup du miroir.

Pour comprendre facilement
comment exhacerber les sens,
une autre technique sera de mise,
le coup du miroir.

(Explications a I'oral).




Les idées regues sur le digital et comment en profiter. Lintelligence artificielle : un exemple technologigue.

(description complémentaire a 'oral)

Lune des premidres kises reques dont nous pouvons
profiter, ¢'est fe falt que sur internet, tout serait moins cher.

Pourtant, une étude
a confirmé qu'une

; g —— DIAGNOSTIC—
|ﬂ ﬂ {J O l,] CC u SC b C aL] [(} L= : PAR LA, DE DESNTERE GENERATION
qui faisait la : : tolirag e A e A A

e : g i : 24h SUK LA TASE DS TENTS CLINIQUES AWKES 26JOLRS 0TI SAION
promotion d'un LISSAGE » £8%
produit ne pouvait PEAU NOURRIE : -76%
vendre qu'un produit -

en dessous de 9 euros.
~VOTRE CURE PERSONNALISEE-

Au dessus de ce prix, les gens n'achetent pas le produit
qu'elle recommande. (Attention, on ne parle pas de stars [ =
ici, mais bien d' -

Le secret de l'influence. « +

Dans ca cas, comment explquer qua certaines influanceuses soknt {tres bien) payees par les marques ?

CAPTURE TOTALE YEUX + CAFTURE TOTALE JOUR

Pranons I'example de Claring, qui paye % post Instagram anviron 12 000 euros. Sur le isting trés prive des Influenceuses et des contrats
avec les marques, on peut constater ks valeur chiffrée de centanes, leur nambre d'abonnés, etc. . [ wouren w e |

e e T —

L
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FITHCTUE IAR N LABORATOIRE INDEPENDAN'T

Propositions d'innovations technigques.

L'expérience utilisateur d’un site de marque se doit donc

e
i1
-
e

d’étre, comme nous I'avons vu :
- réfléchie (chaque détail compte)

evodkieri iy ¢ rdlgiénon e ilviiice i couriiatis traveiii di - - innovante (comment créer de nouveaux modules)
-avoriser le community management, (malgré son image « téle-r » pas premium), travailler avec chaque marque pour voir sa . < A

strategie RP et proposer un complement et des outils pour les aider, car si personne ne vient sur notre superbe site qui nous aura demande - epr ouvpe (on sait que ¢a ma'rChe)

tant d’efforts, nous ne pourrons pas transmettre les spécificitées que nous aurons travaillées a notre cible. - compléte (nos sens sont ravis)

Dans ce cas de figure spécifique, il ne faut pas oublier que nous sommes vendus sur plusieurs sites. Il est de notoriété que les gens - tre A1 H

préférent acheter sur un site qui leur donne I'impression de « faire une bonne affaire » comme Amazon et sa livraison gratuite en un jour ou tres &sthehque bien sC|r, et beaucouP plus encore:
méme le soir. Afin de préserver I'identité des marques, il faut donc garder a I'esprit que leurs sites doivent proposer une expérience unique,
c'est pour cette raison que I'experience utilisateur est primordiale. Pour se faire, un site de marque peut étre plus libre qu'un géant du e-

commerce a ce niveau : opérations diverses, expérience client sublimée, nous en parlerons dans les pages suivantes, Par exemp‘e, avec Ie tact”e
K T aaal | | i | et les mouvements d'écran
 iikion vibratoires, on doit pouvoir

FORVIL (presse + influence),

Générer du trafic.

n £ 4 rra bemté de nombreuses conversions
;::-'i_er'e;om’v‘? pour cridh i s (! .Nli\( toucher la texture d'une

et pas sur le site officiel.

pollution

creme et prendre part au
jeu « satisfaisant \\




L'exception des parfums.

(description complémentaire & oral)

craneL

\ -

!all’l
ikggﬁmfi 1:

TRANSPORTEZ VOS SENS

* Connistas nalre Poiiivgem S Ralour psur #3 avor ples

Les avis clients. Positifs ou. ..

(description complémentaire a 'oral)

avant d'acheter 7

positifs.

sur les prodults

ol vous &

CumuI-EEEEEEEZj

NATHALIE M. vient de craquer sur
le Rouge Cabaret n°826

.. Il'y a 28 secondes

Le jeu du marketing.

(description compiémentaire & I'oral)

CAUDALIE

Jusqu'au 31 décembre

CESTVOTRE JOUR
DE CHANCE

Faites tourner fa Roue
vrez votre cadeau |

JE TENTE MA CHANCE




FRANCOIS KALIFE DE SALIER

UX/ Ul
Expérience Utilisateur et Interface
Conception entiere de sites internets,
Wireframes, Maquettes...

Exemples présentés ici :

Marque Terraké (SPAs / Cosmétiques)

Marque FORVIL (Capillaire Premium)



Exemple de plan de communication
en contenu digital step by step
(Marque : Terraké)

CALENDRIER DE LANCEMENT DES IMAGES / PLAN DE COM

JENT ETAPE 2
¢ les visuels pour Slonner encare + quekques v

triés jolls, &t surtout taire du isuels spécifiques (genre Nogl ou
iconique que e

5ans rien

o marque | br
Dor.
+ bien antendu 1ous les Visuels 68 packs seuls ou avec leur 6ul en canon & dfuser le plus possivle

— */ i
~

(BN ||

P

EMARQUER ENCORE PLUS ETAPE 3
1 tach et on s'nstalla comme marqua

ians certains i 1a donc on garde quelques visuels
communiqué o presse o1 newslotier. .. on aura aussi des

outer




Conception compléte du site

internet Terraké,

Conception du menu

Conception des pages produits

Mises en pages et sous-rubriques...

NETTOYANTS ET LOTIONS
GOMMAGES ET MASQUES
SERUMS

TEXTURES FINES ET REGARD
CREMES ET EMULSIONS

SOIN DU CORPS ET COCOONING

[

PAR BESOIN

NETTOYER - DEMAQUILLER
AFFINER LE GRAIN DE PEAU
HYDRATATION INTENSE
NOURRIR / PEAUX SECHES
PURIFIER - MATIFIER

RIDES - FERMETE

FATIGUE - ECLAT

CERNES - POCHES
PROTEGER

PREMIERES RIDES
POLLUTION

PEAUX SENSIBLES
AFFINER - RAFFERMIR

Vo DasT bt scies
r cre sagee

-

(=

‘tr;y‘:}';-—/
-~ .’A"? ;
PAR GAMME CIBLEE
LES SOINS HYDRATANTS
LES SOINS NETTOYANTS ET CIBLES

LES SOINS RICHES

LES SOINS ANTI-AGE CONCENTRES

LES SOINS SUPER-HYDRATANTS HTP-3 BLAST

Mise en page du template par exemple

La racherche TERRAKE a miz au point une
gamme de procuits SuperHydratants aux
propriétés exceptionnelles, avec un taux
d'hydratation pouvant aller jusqu's BS% (Lan
Corps Hydratant), une dumée d'hydratation
extra-longue (ls Créme Hydratante
Blomoléculara hydrate durant 72H) et une
régdnération celliaire intense (avac e Sérum
Hydratant qui va apporter, grice au
Complexe HTP-3 une augmentation de 57%
da Fibroblastes supplémentaires en 24
beures)

Pouwr b détal das résoltats prouves, veuilor vous
reporter aux résultats des tests
psge s prodats ahn de re

impressionnantes de nos ArépaTItions cosmEtiques.

Bouton « voir les produits »

Belle photo

Photo produit
avec «decouvrir »
puis

« achat express » ou
« ajouter au panier »

Belle photo de
texture

Etape 3 : on place dans le menu : « (

» dans une couleur genre dorée comme ici pour que ga se voit

SUPER-HYDRATANTS




ACCOUNT
CART

TERRAKE AND THE HTP-3®

PROFESSIONNELS / Professionals COMPLEX

Subscribe to the VIP List

the brand and innovation in
advanced biotechnology

. biotechnology cosmetics
TERRAKE

PR e

Beauty emergency packs

SUPER-MTODRATANTS




TERRAKE AND THE HTP-3&
COMPLEX

When we talk about high technology.
we always come back to nature, If
only from & molecuar point of view.
Al e mora 50 when we talk about
exiracedinary cel regeneraton

From its bagrinings in the inimate
universe of SPAs, TERRAKE has
always baen strongly linked 1o the
sans0ry universe of nature which had
been divided into four very dstinct
olomants; Water, Earth, Light and
Vegetal

Ovar tima, TERRAKE research was despanad n ordar to ofier the
quintessence of nature through the synergy of ell these elements.
increasingly meticulcus sclontific research made it possbia to daveiop
biomolecular discoveries and o push technalogical fimits. linked 1o the
world of care.

One of the major Bdvances in e ares was very recanty the Gscovery of
tne HTP-3% Advanced Biotechnology Complex,

DURVILLEA ANTARTICA EXTRACT

In order to reinforce its action, a concentrated
extract of Durvillea Antartica, an alga native to
the cold oceanic zones of the southern
hemisphere, was added in synergy in order 1o
bring hygroscopic properties to the formula: a
P of the active
ingredients which retains water and releases it
gradually, so that the benefit of the active
ingredient is spaced cver time, that it provides
optimal deep hydration, and above all,
sustained over time, This benefit is due to the
particular composition of this alga rich in
polysaccharides and trace elements, the
combination of which makes It a perfect
booster for the anti-aging action of the
Biomalecular active ingredient 53-15.

The HTP-3® Complex has revealed an
exoaptional regeneration capacty at the level of
Fioroblasts, thees essentlal calls which can
complataly raconstruct the skin tssue n the
evant of injury by acting on the heaing phase

The level of repair Is such Mat [aboratory t6sts
have shown a development of 57% additional

Fioroblasts at a concentration of only 1.5% of

HTP-3® Complex i |ust 24 hours.

But there is more: each additional Fioroblast thus
crealed alone produced 28% additional collagen,
an overall increase of 160% in collagen!

THE SECRET OF THE HTP-3% COMPLEX AND
. THE HTP-3 BLAST RANGE

Firoblasts alone represent extraordinary
reganerative abilities, suppored by chnical triels.

Anomer advantage: we have a large number in
our skin tissue. & only remained for us 1o find a
way 1o “wake up" thase cells in ordar to odtain
the anti-aging properties that we were locking o
with cutting-edge ressarch in molecular biology
TERRAKE.

This major scientific discovery n avant-garde
biotechnalogy was named: HTP-30, refering to
the three main activa Ingredients that make it up:

ENRICHED HYALURONIC ACID

The first element of the HTP-33
Cormplex i & product of leading
TERAAKE ressarch

Enriched Hyaluronic Acd (active
53-15) for a considerably more
pawertul and intense action in the
results, especially in terms of
Kinatics {speed of action) and depth
(Low molecular weight fractional
Enrichad Hyaluronic Acd)

Intended for accelerated hesling
which intervenes in the final healing
Phase, that is to say on the final
appaarance of a scar and its
aesthetics, tis active ingredient has
& direct role on the appearance of
the skin. is essential role.
encompassing a deep ant-agng
and moisturizing effect with a direct
action on our own Fibroblasts,

against pollution

very dry skin

clean skin

Ultra-regeneration

intense hydration veil

i

extreme concentration 3%

rested look

extreme concentration 3% uncompromising remover full regeneration

extreme concentration 3% ” l

instant comfort ultra-high concentration

efficiency sensitive skin

extra long lasting 72h

R i




Résultat site internet Terraké

VISAGE HTP-2 ~ CORPS4UNIVERS ~ SOINS -~ SPAS -~ LAMARQUE -~ PRESSE

L'EXTRAIT DE DURVILLEA ANTARTICA

Afin de renforcer son action et d'apporter des propriétés hygroscopiques a |la formule, un extrait
concentré de Durvillea Antartica, une algue originaire des zones océaniques froides de I'hémisphére
sud a été ajouté. S'effectue alors une libération progressive des actifs hydratants qui retiennent |'eau et
la libérent, afin que le bénéfice de |'actif soit espacé dans |le temps, qu'il apporte une hydratation
profonde optimale et soutenue dans la durée. Ce bénéfice est dii a la composition particuliére de cette
algue riche en polysaccarides et en oligo-éléments dont la combinaison en font un booster parfait pour

I'action anti-vieillissement de |'actif Biomoléculaire 53-15.

L'ESSENCE DE TRUFFE NOIRE PURIFIEE

Un dernier probléme restait a résoudre : |I'évaporation de |I'hydratation obtenue et le maintient du
bénéfice apporté. La recherche TERRAKE a donc complété la formule avec de I'extrait de truffe noire

purifiée, véritable diamant noir de la cosmétique.

Outre sa richesse en acides aminés spécifiques et la répartition idéale de ses minéraux, I'extrait purifié
de truffe noire est riche en calcium, un élément trop souvent oublié quand on parle d'actif
antivieillissement. Le calcium provoque une véritable barriére protectrice en améliorant la synthése des
Céramides, ce « ciment » intercellulaire qui permet non seulement a la peau de se protéger contre les
agressions extérieures, mais aussi de conserver un maximum d’hydratation, tout en la protégeant des

3. myTERRAKE
l affections cutanées. w2




Arborescence et conception

du site

de la Maison FORVIL

MENU DU SITE

(pour les parties déroulantes : menu présidentiel avec photos comme sur le site Terraké)

LA MAISON FORVIL

Une page dédié &
I'histoire de la
Maison FORVIL,
avec ses
anciennes
publicités rétro,
otc..

LE COMPLEXE CAPILOXEDYL SOIN CAPILLAIRES NATURELS D'EXCEPTION PRESSE

Une page un peu
scientfique pour
décrice le
complexe présent
dans les produits

POINTS DE VENTE  EXPERTISE CAPILLAIRE

En rouge : les pages moins
urgentes avant le lancemnent
du site, elles peuvent dtre
lancées apras.

Expertise Capillaire est un
autre mot pour dire « blog »,
c’est un peu pius classioux

PAR DIAGNOSTIQUE

ETATS PELLICULAIRES SEVERES
renvoie vers la page produit du shampooing antipelliculaire

DERMITE SEBORRHEIQUE AIGUE - SQUAMES PERSISTANTES
renvoie vers la page produit du shampooing antipelliculaire

CUIR CHEVELU DESEQUILIBRE
Renvoie vers la page rituel de beauté d’urgence criniére somptueuse

CUIR CHEVELU IRRITE - DEMANGEAISONS
renvoie vers la page produit du shampooing antipelliculaire

CHEVEUX GRAS
renvoie vers la page produit du rituel assainissant et calmant

CHUTE DE CHEVEUX, PERTE DE TONUS
Renvoie vers le rituel de beauté d’urgence criniére somptueuse

7

MDIL I AIDLC

Va amener & un menu déroulant
avec deux options :

« SOINS ET PROTOCOLES EXPERTS «
(exemple : shampooing volumateur, etc...), en
bref, nos produits, mais aussi des
combinaisons de produits (exemplo
shampooing + aprés shampooing)

« PAR DIAGNOSTIQUE »
(exemple ; manque de volume, de brillance,
otc...)

MENU 3 : SOINS CAPILLAIRES NATURELS D’ExXCEPTION

(menu déroulant avec 2 colonnes et 3 photos :
une par menu et une grande a droite idem site TERA

SOINS ET PROTOCOLES EXPERTS

SHAMPOOING ANTIPELLICULAIRE BOTANIQUE
SHAMPOOING ULTRA-VOLUMATEUR DENSIFIANT
SHAMPOOING DOUX ULTRA-BRILLANCE
SHAMPOOING NOURRISSANT REPARATEUR
APRES-SHAMPOOING REVITALISANT DEMELANT
DUO DE CHOC REPARATEUR INTENSIF

RITUEL ASSAINISSANT ET CALMANT

RITUEL CHEVELURE OPULENTE ECLATANTE

RITUEL COULEUR INTENSE ET LUMINEUSE

RITUEL DE BEAUTE D'URGENCE CRINIERE SOMPTUEUSE

PAR DIAGNOSTIQUE

ETATS PELUICULAIRES SEVERES

DERMITE SEBORRHEIQUE AICUE
SQUAMES PERSISTANTES
CUIR CHEVELY DESEQUILIBRE

CUIR CHEVELU IRRITE - DEMANGEAISONS

CHEVEUX CRAS

CHUTE DE CHEVEUX, PERTE DE TONUS

DE DENSITE CAPILLAIR
MANQUE DE VOLUME IMPORTANT
CHEVEUX TRES FINS ET PLATS
CHEVEUX TERNES EN MANQUE DE BRILLANCE
CHEVEUX ABIMES ET FRAGILISES

POINTES SECHES

CHEVEUX COLORES

CHEVEUX TRES SECS

CHEVELURE DIFFICILE A COIFFER - FRISOTTIS

CHEVEUX CREPUS OU DEFRISES

e
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LANGUE +

INSCRIPTION A LA GAZETTE -~ ;'3 2\
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LAMAISON FORVIL  LECOMPLENE CAMILOXEDVE.  SOINS CAPILLAIRES NATURELS ~  POINTS DE VENTE  ACTUALITES «

Haison Fondee en 1924
LE COMPLEXE VEGETAL CAPILOXEDYL
LA MAISON FORVIL LE COMPLEXE CAPILOXEDYL SOINS CAPILLAIRES D’EXCEPTION
LE SHAMPOOING ANTIPELLICULAIRE BOTANIQUE
EFVICAGE QUE 180% DES UFILISATEURS PENSALENT QUL SAGISKALT DPUN TRAFTEMENT MEDICAL Le Complexe Caplioxedyl ost une association precieuse dos 8 exirats vegétux.
DS CitssamBeR SE1ACICNES POUr 1ours DIRATARS COMPKIMNBinS s 16 cr
S— ] . chevelu el le cheveu
I'RAITE EFFICACEMENT : « Norrir en profonceur
LES £TATS SQUAMEUX CHRONIQUES SEVERES . « Aotrolts la Greufation sanguine
/ LLES PELLICULES ) « Assl il
LES ROUGEURS « Favorser Iz pousse
LES DEMANGEAISONS + Révtler ces action antioxydantes
= LES DESEQUILIBRES DU CUIR CHEVELL
" ) 0 Lt | ALy
S +99 /0 D’ INGREDIENTS D’ORIGINE NATURELLE
% /." : 1 000/0 PELLICULES ELIMINEES ET ROUGEURS DISPARUES
AN
7 1 00%p DPEMANGEAISONS DISPARUES IMMEDINTEMENT®
§
g 1 OOO/O LA DERMITE SEBORRHEIQUE EST TRAITEE
Riche acides aminés et flavanoides.
W y I Complexa agit sur le bulbe du
L’'ALTERNATIVE NATURELLE OPTIMALE CONTRE chaveu pour sa santé et sa force
LA DERMITE SEBORRHEIQUE ET LES PELLICULES
X

La Maison FORVIL révolutionne le traitement des pellicules avec une

formule naturelle inspirée de la pharmacopée chinoise.

La Centella Asiatica BIO, I'Arbre & Thé, le Genévrier et le Laurier

Noble BIO équilibrent et assainissent le cuir chevelu des bactéries,

parasites et champignons, traitant ainsi efficacement la Dermite Sébor-

rhéique, les pellicules tenaces, les rougeurs et les démangeaisons tout en

LE SHAMPOOING ANTIPELLICULAIRE BOTANIQUE rétablissant ’équilibre du cuir chevelu.

Le Complexe Végétal CAPILOXEDYL vient ensuite subtilement
compléter la formule grace a ses 8 actifs reconnus pour leurs propriétés
nourrissantes, assainissantes, hypotensives, et anti-oxydantes, ayant pour

ETATS SQUAMEUX CHRONIQUES SEVERES
LE SECRET DU COMPLEXE CAPILOXEDYL

GRAND FLACON DE 470MIL (PLUSIEURS MOIS D'UTILISATION e N .
objectif de favoriser une repousse des cheveux remarquable.

-29€ -
Utilisation : sur cheveux mouillés, émulsionner, laisser poser 5 minutes
puis rincer a 'eau claire.

NOTES OLFACTIVES :
trées des essences médicinales de pharmacopée se voient rattrapées par
des facettes d’herbes ¢t de mousses humides évoluant durant le sham-
pooing vers un parti-pris innatendu libérant de légers accents de jeunes

I)ECO[_T\'R[R PLUS DE RESLTL'[‘A'[‘S pousses végétales fraiches.

Les fortes dominantes arébmatiques concen-

Actifs végétaux
TESTE SOUS CONTROLE DERMATOLOGIQUE. indispensables !

0% HUILES MINERALES - 0% PARABEN - 0% SULFATES

* Test clinique ot dermatologique encadré par des dermatologues certifiés sur un par personnes

sujettes & des déréglements capil 5, résultats du test d'usage aprés 14 jours d’utilisation

INGREDIENTS : AQUA 7 WATER, MENTHA PIPERITA (PIPPERMINT) WATER®,
LAURYL GLUCOSIDE, COCAMIDOPROPYL BETAINE, CAPRYLYL/CAPRYL
GLUCOSIDE, DECYL GLUCOSIDE, SODIUM CHLORIDE, GLYCERYL OLEATE,
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FRANCOIS KALIFE DE SALIER

Tél: 06 63 69 80 82

www.francoiskalife.com



